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Capaian Pembelajaran 1. Mampu memahami konsep dasar kajian media dan 

budaya, sejarah media dan perubahan masyarakat, 

dominasi iklan dan sponsor dalam media, gender dalam 

media, feminisme dan cultural studies. 

2. Mampu menjelaskan peran dan konstruksi kebeeradaan 

media-media utama dalam pembentukan budaya 

masyarakat dan pentingnya usaha dan pemberdayaan 

masyarakat untuk melek media dan digital. 

 

Pengalaman Belajar Mahasiswa :  Mengaplikasikan kemampuan melek media dalam 

kehidupan sehari-hari dan menciptakan masyarakat yang 

cerdas bermedia. 
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1.  Mahasiswa mampu  memahami 

definisi dan konsep utama kajian 

media dan budaya 

 

Pengertian dan Konsep 

Kajian Media dan Budaya 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1,2,3,4,5, 

6 

2.  Mahasiswa mampu menjelaskan 

sejarah perkembangan media dan 

pola perubahan pada masyarakat  

Sejarah Media dan 

Perubahan budaya pada 

Masyarakat 

 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1,4, 5, 6 

3.  Mahasiswa mampu menganalisis 

pengaruh teknologi dan uang dalam 

media 

Pengaruh Teknologi dan 

Uang dalam Media  

 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1,2, 3, 4,  
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4.  Mahasiswa mampu menjelaskan 

pengaruh iklan, pemodal dan sponsor 

dalam isi dan keberadaan media bagi 

masyarakat 

Pengaruh Iklan, Pemodal 

dan Sponsor dalam Media 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1,2, 3, 4 

5.  Mahasiswa mampu menjelaskan 

sejarah & pengaruh media film dan 

radio 

Film dan Radio 

 

 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web,  

100   1, 3, 4, 6 

6.  Mahasiswa mampu menjelaskan 

sejarah & pengaruh media televisi 

dan musik serta konten-konten 

lainnya 

Televisi dan Musik 

 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1, 2, 4, 

7.  Mahasiswa mampu menjelaskan 

sejarah & pengaruh internet dan 

media sosial  

Internet dan Sosial Media 

 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1, 2, 3, 4, 

5 

8.  Mahasiswa mampu menjelaskan dan 

mengaplikasikan kecerdasan 

menggunakan informasi, 

menggunakan media dan melek 

digital  

Melek Informasi, Melek 

Media dan Melek Digital 

(Information Media & 

Digital Literacy) 

 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1, 2, 3, 4, 

5, 12 

9.  Mahasiswa mampu memahami dan 

menganalisis fenomena media, 

representasinya dan pergolakan di 

masyarakat 

Perkembangan Media dan 

Perubahan Masyarakat 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1, 2, 3, 6, 

7, 12 

10.  Mahasiswa mampu menjelaskan 

hubungan antara media dan 

hubungannya dengan kekuasaan 

(politik)  

Media dan Relasi Kuasa  1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

100   1, 2, 3, 4, 

12 
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whiteboard,web 

11.  Mahasiswa mampu menjelaskan 

pengaruh/hubungan media dan 

gender 

 

Media dan Gender  

 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1, 2, 4, 5, 

6 

12.  Mahasiswa mampu memahami dan 

menjelaskan kajian budaya 

Cultural Studies 1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1, 2, 3, 5, 

6, 7 

13.  Mahasiswa mampu memahami dan 

menganalisis media dan kontennya 

dalam perspektif feminis cultural 

studies 

Feminisme Media 

(Feminist Cultural Studies) 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1, 2, 4, 5, 

6 

14.  Mahasiswa mampu menjelaskan 

keberadaan media dan perkembangan 

budaya populer. 

 

Media dan Budaya Populer 1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1, 3, 4, 6, 

7 

15.  Mahasiswa mampu mengevaluasi 

dan mengaplikasikan konsep 

berbedia untuk menciptakan media 

masa depan yang lebih baik 

Media online dan 

Masyarakat di Masa Depan 

1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100   1, 2, 3, 4, 

5, 6 

16.  Dosen dan mahasiswa dapat 

melakukan evaluasi keberhasilan 

proses perkuliahan 

 

UAS 1. Metode contextual 

instruction 

2. Media: kelas, 

computer, LCD, 

whiteboard,web 

100    
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